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José Luis Ramírez es socio fundador de Grupo RC, empresa 
dedicada al negocio editorial que ofrece servicios de consultoría 
y asesoramiento a editoriales, librerías, autores y profesionales 
del sector. Experto en eCommerce, content marketing, gamifica‐
tion y SMO. Es también socio fundador de la red social literaria 
Quelibroleo.com, editor de Quaterni y co‐fundador de Btwin‐
Books. Es además profesor del Máster en dirección comercial y 
marketing en CEF Centro de Estudios Financieros y del Máster 
en Dirección Financiera Banca y Bolsa en ESERP. 

“El lector busca su próxima lectura y ¿quién mejor para 
recomendarle que otro lector con sus mismos gustos? 
Nuestra web crea un perfil con los libros que deberías 
leer y te pone en contacto con otros lectores” 

A grandes rasgos, ¿qué es Que‐
libroleo y cómo surge? 
Quelibroleo nace en 2008 por‐
que descubrimos que la tradi‐
cional figura del librero‐lector‐
prescriptor de libros está des‐
apareciendo y está siendo susti‐
tuida por los cajeros y depen‐
dientes de los grandes 
'supermercados' del libro. Estas 
librerías poco o nada tiene que 
ver con las tradicionales en las 
que el librero jugaba un papel 
muy importante en el proceso 
de la lectura. Se trata de una 
red social literaria en la que la 
opinión de todos y cada uno de 
los lectores es importante. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

La oferta editorial es amplísi‐
ma. Este tipo de comunidades, 
¿ayudan a no perderse? ¿Han 
sustituido a los suplementos 
culturales de los diarios o las 
revistas tradicionales? 
No me atrevería a decir que 
hemos sustituido a nadie, pero 
sí creo que los complementa‐
mos. A nuestro juicio, la opi‐
nión de la prensa en todos los 
ámbitos cada vez es menos 
imparcial, también, por supues‐
to, en el mundo editorial. Sólo 
así se entiende que en los me‐
dios salgan siempre libros de 
los mismos editores. El lector 
también se ha dado cuenta de 
esto. Es sorprendente ver las 
opiniones de la prensa sobre 
ciertos títulos y compararlas 
con las de los lectores de Queli‐
broleo. Por eso, el lector sigue 
buscando su próxima lectura y 
¿quién mejor para recomendar‐
le que otro lector con sus mis‐
mos gustos? Nuestra web fun‐
ciona de forma muy sencilla: le 
indicas los libros que te han 
gustado y los que no y automá‐
ticamente elabora un perfil 

único con los libros que deberí‐
as leer y te pone en contacto 
con otros lectores que tienen 
tus mismos gustos literarios. 
 
En cuanto a los libros que se 
reseñan, ¿son publicados por 
editoriales 'tradicionales' o hay 
también autores independien‐
tes? ¿Cómo puede un autor 
indie encontrar su audiencia? 
La ventaja de una red social 
como la nuestra es que tanto 
un autor indie como un best‐
seller tiene las mismas posibili‐
dades. Para ambos, el escapara‐
te, por decirlo de alguna mane‐
ra, es el mismo. El único requisi‐
to que tiene que cumplir el 
libro para estar en Quelibroleo 
es tener un ISBN. Los autores 
pueden buscar su audiencia en 
base a los gustos de otros lecto‐
res y a la temática del libro y 
dirigirse a ella directamente. En 
Quelibroleo son los lectores los 
que opinan y ponen nota a los 
libros que están leyendo, 
hablan sobre ellos y los com‐
parten, con independencia de 
quién los haya publicado. Si un 

libro gusta, si se habla de él, los 
lectores dan su opinión, y ayu‐
dan al resto de la comunidad a 
elegir sus próximas lecturas. 
Para nosotros, se trata al fin y al 
cabo, de una democratización 
de los libros, porque la repercu‐
sión y las oportunidades inicia‐
les son idénticas para todos, al 
menos en el momento de la 
salida, algo que no ocurre en 
librerías.  

PARTICIPA EN... 
Dónde encontrar lo que busco 
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